




Fakta om Landsstævnet

20.743 Deltagere
50.000 i alt i byen pr. dag
VIP’s Besøg af statsministeren og kulturministeren
39 Forskellige idrætter og i alt ca. 400 forskellige aktiviteter

90 Lokale projekter og aktiviteter

45.000 Frivillige timer 

182.000 Måltider serveret for deltagerne

16.000 Måltider serveret for leverandører, officials, ansatte mv.

8.000 Sov på camping: 913 campingvogne / 1.672 telte / 3.500 efterskoleelever

8.440 Sov på skoler

1.472 Sanitære enheder: 659 toiletter, 312 urinaler, 501 bade

847 Opsatte skilte



Fakta om Landsstævnet

49,5 mio. Turismeomsætning til lokale 
virksomheder
(Heraf 8,5 mio. omsætning i barer og 
madboder)

1,9 mio. (1,0 mio.) Uddelt til lokale 
idrætsforeninger 

19,9 mio. Omsætning fra Landsstævnet 
til lokale leverandører

49.502 Billetter solgt til shows 

7 Scener i byrum og festivalzoner

44 Koncerter - 27 større nationale 
navne og 17 lokale navne



Telefonopkald til projektlederen lørdag 2. juli kl. 
18:30-19:30

• Halberg & Friends aflyser

• Trafikalt kaos fra Ollerup mod 
Svendborg og på 9’eren

• 700 manglende måltider i 
Stævnecentrum

• Mobilnetværk nede – ingen 
omsætning i barer og madboder og 
ikke muligt at scanne billetter til 
efterskolernes show

Fyns Amts Avis 3. juli 2022



Evalueringer

• Deltagerevaluering (DGI)

• Frivilligevaluering (DGI)

• Evaluering af presse- og kommunikationsindsatser (DGI)

• Borgerevaluering (Svendborg Kommune)

• Erhvervsevaluering (Svendborg Kommune)

• Turismeevaluering (Svendborg Kommune)



Primære fokusområder

Overordnet opgavedeling:

• DGI leverer indhold

• Svendborg Kommune leverer faciliteter

Fokusområder for Svendborg Kommunes arbejde:

• Etablering af indkvartering, idrætter og festivalzoner

• Co-branding af Svendborgs kendetegn og styrkepositioner fra kernefortællingen

• Løfte værtskabet i flok – alle skal være med, alle skal bidrage

• Samskabelse / sammenhængskraft / bystolthed

• Politisk pay-off; oplevelse for borgerne, attraktionsværdi, herlighedsværdi

• Sikre mulighed for omsætning inden for kommunegrænsen

• Turismeomsætning og Landsstævnets lokale køb

• Intern trækkraft og medarbejderstolthed med bredt samarbejde på tværs af 
forvaltningsområder



Deltagerevaluering



Deltagerevaluering



Deltagerevaluering



Svendborg som værtsby

• 98% oplevede Svendborg som en god 
værtsby

• 0% som dårlig

• Deltagerne forbinder Svendborg med hygge, 
maritim stemning og natur og hav

• Deltagerne var mest i Landsstævnecentrum, 
havn og midtby. Dermed har vi imødekommet 
den efterspørgsel, der var i 2017 om at samle 
tingene i et ”festivalområde”

• 85% deltog i koncerter og 18% i Fjeren & 
Rosen

• 96% kunne finde på at besøge Svendborg 
igen



Bæredygtighed

➢ Vi har fået produceret i alt 1.123,12 M² bannermateriale til Landsstævnet

➢ Alle 1.123,12 m2 banner er efterfølgende afhentet af forskellige organisationer, som har sat sig 
et mål om at omdanne bannerne til f.eks. muleposer og andre tasker

➢ I alt er der produceret skilte på 72,4 M² træplader. Disse plader er også indsamlet og 
efterfølgende leveret til FGU i Svendborg, der vil bruge pladerne i deres undervisning på 
tømrerlinjen 

➢ Vi har trykt 293 beachflag til Landsstævnet. De er designet, så de kan genbruges i Vejle i 2025. 
Vi havde held med at få tæt på 50% tilbage igen i hel tilstand efter Landsstævnet. Disse er 
registreret og lagt på lager i Vejle



Fyrtårnsprojekter – kort fortalt

• Verden er vores

• Et undervisningsforløb vedr. klima, energi og bæredygtighed målrettet udskoling og 
efterskoleelever

• Service (engangsservice i bagasse og træ)

• Hvordan serverer vi flere hundredetusinde portioner mad mest bæredygtigt?

• Vedvarende energi

• Vi skal øge vores forbrug af vedvarende energi og mindske forbruget af fossile brændsler 
og ”sort” strøm

• Affaldskoncept

• Vi skal minimere, sortere og genanvende vores affald

• Dokumentation og data

• Vi skal dokumentere vores indsatser og inspirere den næste værtsby



Frivilligevaluering



Frivilligevaluering

• 89% af de frivillige mener, det har været fedt 
at være frivillig til Landsstævnet

• 78% af områdelederne vil anbefale tjansen 
som frivillig områdeledere 

• 71% ønsker at deltage som frivillig i andre 
store events

• 91% L2022 i meget høj grad eller høj grad 
levede op til deres forventninger

• 93% vil anbefale venner og familie at deltage 
igen



Arbejdsmængden

• Der gives udtryk for, at der var en tilpas mængde af frivillige til opgaverne, men det afviger fra 
område til område

• For frivillige gælder det, at langt de fleste føler sig godt informeret, modtaget og instrueret, og 
dermed har det været en god oplevelse at være frivillig. Men der er afvigelser fra område til 
område. Det er især de sidste områder, vi rekrutterede ind til, hvor der har været størst 
usikkerhed



Landsstævnet som 
helhed

➢ 91% mente, at L2022 i meget høj grad og 
høj grad levede op til deres forventninger

➢ Hele 93% vil anbefale venner og familie at 
deltage igen. Så her har vi de bedste 
ambassadører



Chefer på afveje….



Rekrutteringsudfordringer



Evaluering af presse- og 
kommunikationsindsats

(DGI)



Presse og kommunikation

• 130 mediefolk fra ca. 30 medier akkrediteret. Omtale i over 40 forskellige medier. 

• DR sendte over 6 timers live-tv

• Fantastiske forhold i pressecenteret

• Omtale i 1124 redaktionelle medier og 1790 sociale medier. Juni/juli EAV 28,9 mio. kr.

• DGI Landsstævne er fra 1/1 – 1/10 omtalt i 1423 redaktionelle medier. EAV 36,9 mio. kr.



”Hver dansker har i 
gennemsnit været 
eksponeret for en historie 
om DGI Landsstævne 23 
gange”

Kilde: Infomedia



Seertal

775.000 seere har set minimum fem 
sammenhængende minutter af DR-
udsendelserne fra Landsstævnet (flow)

Direkte udsendelser:

• Åbningen på DR1

• Efterskolerne på DR2

• Live fra Landsstævnet på DR1 

• Verdensholdet på DR2 

• Afslutningsshowet på DR1



Pressecenteret

❑ Pressecenteret var perfekt placeret og gav fremragende 
arbejdsforhold for mediefolk. 

❑ Vi fik bekræftet, at pressemøder er ikke i mediernes interesse. 
Trods særskilt presseinvitation til Velkomsten til efterskolerne 
mandag mødte ingen medier op.  

❑ Landsdelsforeningernes kommunikationsmedarbejdere var vigtige 
ift. at hjælpe lokale/regionale medier, herunder TV2-regionerne. 
Bl.a. var det LDF, der stod bag Søren Vester-videoen på 
Facebook, der blev Landsstævnets mest sete og gav omtale i 
Billed Bladet og FamilieJournalen.

❑ Man kan grine af fryseren med Hansen is. Men det var guld og 
gav gode relationer, f.eks. til pixel.tv. 

❑ Der var et godt og tæt samarbejde mellem DGI, DGI Fyn og 
Svendborg Kommune om ekstern presse både før og under 
landsstævnet- TAK for det!



Intern kommunikation

(Svendborg Kommune)



Estimerede annonceomkostninger



Udsmykning af byen under Landsstævnet



Borgerevaluering



Borgerevaluering

Formålet med undersøgelsen er: 

• At skabe overblik over hvor stor en del af kommunes borgere, som 
deltog i Landsstævnet på den ene eller anden måde

• At skabe et bedre grundlag for at vurdere om 
Landsstævnesekretariatets målrettede arbejde med at aktivere lokalt 
har slået igennem 

• Give et indblik i, om kommunens kernefortælling og styrkepositioner 
ifm. L2022 er slået igennem 



Borgerevaluering



Borgerevaluering





Lokalt samarbejde

Det gode liv

Det 
kulinariske

Det 
kulturelle

Det 
maritime

Børn og 
familier

Ud-
dannelse

Idræt

Cittaslow

Det gode 
værtskab

Det 
kulinariske

Det 
kulturelle

Det 
maritime

Børn og 
familier

Ud-
dannelse

Bæredygtighed

Cateringopgaven
Food & Beverage

Fjeren & Rosen
Musikgruppe

Sejlsport Sydfyn

Børnekultur

De blå uddannelser
UCL

Cittalslow
Verden er vores

Værtskabskoncept

Det gode 
værtskab

Idræt

SPULT Skoleevent



Fjeren & Rosen

”Kan man få hundredvis af gymnastikbørn og seniorer, et symfoniorkester, et 
ungdomskor, et kællingekor og et musikskolehold, en gruppe lærerstuderende 
på stylter og et hold dansere på en pram sammen med cykler, kraner, droner 
og flere meter høje dukker til at gå op i en højere enhed? 

Ja, da!”

https://www.youtube.com/watch?v=IbdA1EWRl1o

https://www.youtube.com/watch?v=IbdA1EWRl1o


Borgerevaluering



Borgerevaluering



Borgerevaluering



Lokale kulturelle aktiviteter



Beredskab og sikkerhed

Fyns Amts Avis 4. juli 2022Trafikafvikling 3. juli 2022



Borgerevaluering



Borgerevaluering



Erhvervsevaluering



Erhvervsevaluering

Formålet med undersøgelsen er: 

• At skabe overblik over, hvor stor en del af Svendborg Kommunes 
erhvervsliv, som var involveret i Landsstævnet på den ene eller anden 
måde 

• At skabe et bedre grundlag for at vurdere, om Svendborg Kommunes 
målrettede indsats for at aktivere lokalt har slået igennem 

• Give et indblik i, om kommunens kernefortælling og styrkepositioner 
ifm. L2022, er slået igennem 



Erhvervsevaluering



Erhvervsevaluering



Erhvervsevaluering



Erhvervsevaluering



Fyns Amts Avis 6. juli 2022



Erhvervsevaluering



Erhvervsevaluering



Sponsorarbejde og partnerskaber

Sponsorkoncept med plads til alle.

Modydelser:

• Brandaktivering

• Netværk

• Hospitality

• Eksponering

Værdi af indgåede aftaler: 7 mio.



Eksempler på partnerskaber
7 mio. kr. i lokale aftaler



Fonden for Fynske Bank, aftermovie



Erhvervsevaluering



Turismeevaluering



Turismeevaluering



Turismeevaluering



Turismeomsætningen

Gennemsnitligt døgnforbrug på 432 kr.Gennemsnitligt døgnforbrug på 432 kr.
159,167  unikke dagsdeltagere
Ex. fortrængning 
Borgere ikke medtaget



Fyns Amts Avis 6. oktober 2022



Turismeevaluering
- hvis du skulle vælge 5 ord, der beskriver Svendborg som destination



Turismeevaluering (styrkepositioner)



Kernefortælling fra 2018
- branding af Svendborg under Landsstævnet

Oplev et Landsstævne med maritim stemning ved Det Sydfynske Øhav. Lad dig 
flyde med og nyd det mangfoldige kulturliv, der bobler i de hyggelige gader. Få 
appetit på de lokale fødevarer med kærlighed til råvarerne. Få en smagsprøve på 
det gode liv, når natur og bevægelse møder hinanden.
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http://www.svendborg.dk/
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